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El Observatorio Turistico de Euskadi realiza un breve analisis de los principales indicadores de coyuntura sobre la oferta
v demanda turistica de Euskadi del mes de septiembre 2024, acumulado de enero a septiembre 2024, y relativos al
total de alojamientos turisticos reglados. Ademas, presentamos las motivaciones de viaje para viajar por Euskadi
del mercado interno.

EUSKADI COMO DESTINO TURISTICO PARA EL MERCADO INTERNO

Las principales motivaciones que impulsan al mercado interno para escoger Euskadi como destino turistico tienen gue ver con sus espacios
naturales (56%) y la costa vasca, su entorno y sus playas (54%). En un segundo nivel, encontramos también la gastronomia (47%) y su
patrimonio, arte y cultura (43%).

Las generaciones mas jovenes encuentran mayor motivacion para viajar por Euskadi en aspectos como disfrutar de la gastronomia,
conocer los destinos de la costa vasca, su entorno y disfrutar de sus playas, asi como acudir a fiestas populares.

Por su parte, la poblaciéon con edades comprendidas entre los 40 y 64 afos, dan importancia al arte, el patrimonio y la cultura a |a hora de
motivar los viajes por Euskadi.

Por ultimo, el lugar de residencia marca también diferencias a la hora de valorar las motivaciones que tienen mas impacto para viajar por
Euskadi. Asl, los y las residentes en los municipios del Interior o Rioja Alavesa dan mas peso a factores como ir de compras o acudir a
fiestas populares, respecto a quienes residen en las 3 ciudades vascas que visitan en mayor medida los espacios naturales, y el patrimonio,
arte y cultura de Euskadi. Quienes viven en los municipios de |a Costa Vasca principalmente disfrutan de la gastronomia, y de las visitas a
espacios naturales.

Mas informacion en el informe general de la operacion de estadistica oficial Habitos turisticos y percepcién sobre el turismo receptor, afio
2024,

SEPTIEMBRE 2024
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crecen en |la ocupacion por plazas (+0,3%). Y, en campines bajan en
todos los indicadores de demanda y oferta.

Todos los destinos han incrementado la oferta de plazas por dia

i A6 % | Vitoria-Gasteiz 8.6% # en este mes de septiembre. Pero tan solo Rioja Alavesa cierra
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PERNOCT. 2024 vs 2023
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PROCEDENCIAS

El mercado internacional tiene mayor cuota que el mercado

Madrid _ 1,6% 4 56% * nacional, un 56% frente al 44%, y crece un 0,3% respecto al mes de
Codadk 12.5% ¥ : 4.2% ¥ septiembre de 2023. Por el contrario, el mercado nacional decrece
.5 ' un 4%.

Francia 56% ¥ 68% ¥
Catalufa 86% ¥ 61% ¥ Entre los 10 principales mercados emisores, quienes crecen son

) ) : . ; Comunidad de Madrid, Reino Unido, Alemania, Paises Bajos y
Reino Unido : 102% * 16% # Comunidad Valenciana.
Eﬁadus_ Unidos 6.8% ‘ j 45% ¥ Lideran el ranking en este orden: Comunidad de Madrid (10,6%),
Alemania 31% *® 1% % mercado interno (Euskadi) (7,9%), Francia (7,2%), Cataluna (6,6%), y
Andalucia 13.3% ¥ 141% ¥ Reino Unido (6%).
Paises Bajos 75% * 85% #
C.Valenciana 12% * 6.7% #

ACUMULADO ENERO-SEPTIEMBRE 2024
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Balance positivo del acumulado del afio 2024 para Euskadi, con
subidas =n las entradas, +4% (7.939.955), en las pernoctaciones,
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Incrementos en todos los indicadores para Vitoria-Gasteiz,
Donostia, Costa Vasca y Rioja Alavesa. En Bilbao y en el Interior de
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R | ses : 3'35: . numero de turistas como en el de noches, Tambiéen en el Interior
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TOP 10 MERCADOS EMISORES

El 519 de las v los turistas son del mercado nacional. Perg, el
mercado internacional registra un crecimiento interanual superior,
del 8%, y en lo que llevamos de 2024 obtiene |la cuota mas alta de
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E‘ A 5 1":: : | : :: : toda la serie histérica, 49%.
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Euskad: 4% ¥ 2% % mercados internacionales: Francia, Estados Unidos, Reino Unido y
Cataluna _ 4.8% * 44% * Alemania. Los mercados emisores que descienden tanto en el
Estados Unidos ' 9.8% # 95% * numero de turistas como en el nimero de noches son mercado

: . - interno (Euskadi) y Andalucia. En el caso del mercado francés, baja
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Andalucia 14.1% ¥ 142% % Lideran el ranking en este orden: Comunidad de Madrid (12%),

i " . Francia (10%), mercado interno (Euskadi) (9,4%), Cataluna (8%), y

Castillay Leon 32% * 36% ® Estados Unidos (4,4%).
C. Valenciana 68% * 74% *



